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CONSEIL D’ADMINISTRATION

Exéentif
= Paul Calce, Président | Directeur général, Corporation de développement économique
MRC des Laurentides

= Diane B_eaudry, CPA.CA,IAS-A, Vice-présidente et trésoriére | Présidente, Conseil
~ Projestion Inc.
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Dépouillement de scénario

(oA

Acces 3 la photothéque

numerique

Accés dune liste de

fournisseurs locaux

Appui aux demandes

d’autorisation de tournage

9

Propositions visuelles des

potentiels lieux de tournage

<)
Repérage et

accompagnement

%

Liaison avec les propriétaires

des lieux de tournage

Services gratuits

L

VICES OFFERTS



dossiers analysés
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Nom du projet Nature Origine Nb de tournage Jours de prep + wrap Jours de tournage Nuitées Retombées directes

55 312 269 8202 2983150 $

? Aprés, Duo Productions Série QC 1 14 10 133 76226 %
Aller simple Serie QC 1 10 20 1100 245920 $

: Arsenault et Fils, La Maison de Prod Film QC 1 1 1 0 1600 %
g\ Attache ta tuque (Grand Lodge) Série Qc 1 1 2 14 3000 $

* ‘%. Autant en emportent les framboises, Trio Orange Serie QC 1 11 9 0 71000 $
o A Chien blanc, GO Films Film QC 1 7 1 0 12 400 $

Y S , C'est pour ca que je t'aime Serie Qc 1 0 1 0 2000 $

‘ Y % s ~ . Danny Greenwood T Laid, Couronne Nord Court-métrage Qc 1 0 1 0 0%

.y " e R~ B Dispapointement boulevard Film USA 1 0 5 0 34000 $

- = Ol " Documentaire Nat Géo USA 1 0 1 0 5000 $
'ﬂ. E77, eOne Entertainment Film QC 1 5 5 185 260 000 $

Echo a Delta, Kinesis Productions Film QC 1 3 1 0 1600 %

[Falcon Lake, Métafilms Film QC 1 20 28 1345 306 762 $

Farmer Seeking Love, Incendo Film Canada 1 4 13 0 61500 $

For Feodan, Madline Films Court-métrage QC 1 1 1 0 750 $

Ghost série USA 1 0 0 48 8000 $

Grow up QC 1 0 0 0 0%

Hinter, Marsland Productions Publicité QC 1 0 2 2 1550 %

Jules au Pays d'Asha, Coop Vidéo Film QC 1 30 19 1548 339 261%

La belle journée été et hiver télé QC 1 20 4 242 90395 %

La Faille 2, Pixcom Série QC 1 2 4 0 16 800 $

% La nuit ou Laurier Gaudreault s'est réveillé, Métafilms Série QC 1 0 1 0 5000 $

1 Lac Noir, Pixcom Série QC 1 15 19 1194 165000 $

' Le 422 Saison 2, Blachfilms Série Qc 1 0 5 0 20000 $

‘ Le purgatoire des intimes, Cormier Productions Film Qc 1 0 5 0 35688 $

- - : = »*s 4 - . : - wLéo, Pixcom (bloc été) Série QC 1 5 4 0 18 000 $
A b ~Léo, Pixcom (bloc automne ) Série QcC 1 3 5 0 35000 $
Les Blonds, Cinquiéme Maison Court-métrage QC 1 0 1 0 1473 %

L'invincible, Telescope Films Film QC 1 0 1 0 0%

Mitote, Les productions Téte en l'air Court-métrage QC 1 0 1 0 2500 %

Pas de chicane dans ma cabane, Forum Films Film QC 1 1 1 0 2500 $

Photoshoot L'Aubainerie, Marcel Production Photoshoot QC 1 1 1 0 2500 $

Photoshoot Le Grand Lodge Photoshoot Qc 1 1 1 24 5000 $

Plan B, KOTV Série QC 2 3 2 0 10750 $

Projet de danse, Casadel Films Court-métrage QC 1 4 1 0 1450 %

=Publicité CanAm Spyder, Romeo & Fils Publicité QC 1 0 1 0 8000 $

hPublicité Energie verte Publicité QC 1 0 2 0 0%

Publicité Hyba Publicité QC 1 0 2 0 0%

Publicité Le Lait, Cinélande Publicité QC 1 0 2 0 10 100 $

Publicité Vidéotron Publicité QC 1 0 2 0 0%

— Simulation, Volturi Production Court-métrage QC 1 55 3 0 3791 %

g Single All the Way, Muse Entertainment (Netflix) Film USA 1 11 2 149 61950 %

Sweet as Maple Syrup, Incendo Film QC 1 6 10 0 36320%

- Syndrome E Film FR 1 7 3 0 45200 $

The Republic of Sarah, CBS Film USA 1 10 9 0 69 000 $

Three Pines, Muse Entertainment Série UK/Canada 1 15 3 178 435000 $

Tous pour un chalet, Zone 3 Série QC 1 33 23 1050 195 000 $

Trace ta route, Radio-Canada Série QC 1 0 1 0 606 $

,Un été comme ca, Métafilms Film QC 1 10 27 870 234 609 $

idéoclip Kelly Krow, Agence Elliot Vidéoclip Qc 1 0 1 0 7000 $

Vidéoclip Le Couleur, Casadel Films Vidéoclip QC 1 1 1 0 250 $

Vidéoclip, La 115e Vidéoclip QC 1 0 1 0 2000 $

Vidéoclip, Prophet Productions Vidéoclip QC 1 0 2 0 3000 $

"~ Vikine Micro <cone Fllm oC 1 ) 2 120 29 700 ¢
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LISTE DES TOURNAGES

Aller simple, Sphére Média (Pays-d’en-Haut)
Apres, Duo Productions (Thérése-De Blainville et
Pays-d’en-Haut)

Arsenault & Fils, La maison de prod (Mirabel)
Attache ta tuque, Evasion (Laurentides)

Autant en emportent les framboises, Trio Orange et
Québecor Contenu (Deux-Montagnes)

Chien Blanc, Go films (Deux-Montagnes)

C'est pour ca que je t'aime, Productions Casablanca
(Thérése-De Blainville)

Danny Greenwood T Laid, Couronne Nord
(Thérése-de-Blainville)

Disapointment Blvd, A24 (Thérése-De Blainville)
Documentary, National Geographic (Laurentides)
E77, eOne Entertainment (Deux-Montagnes)
Echo A Delta, Kinesis Productions (Riviére-du-
Nord)

Falcon Lake, Métafilms (Argenteuil)

Farmer Seeking Love, Incendo (Deux-Montagnes)
For Feodan, Madline Films (Mirabel)

Grow up, 11.11 Productions (Argenteuil)

Hinter, Marsland Productions (Laurentides)

Jules au pays d’Asha, Coop vidéo (Argenteuil)

La belle tournée, Fairplay (Laurentides)

La Faille Saison 2, Pixcom (Deux-Montagnes)

La nuit ou Laurier Gaudreault s'est réveillé,
Métafilms (Deux-Montagnes)

Lac Noir, Pixcom (Pays-d’en-Haut)

Le 422 Saison 2, Blachfilms (Deux-Montagnes)
Le purgatoire des intimes, Cormier Productions
(Laurentides)

Léo, Encore Télévision (Deux-Montagnes)

Les Blonds, Cinquiéme Maison (Argenteuil)
L'Invincible, Telescope Films (Argenteuil)

Mitote, Les productions Téte en I'air Inc. (Mirabel)

Pas de chicane dans ma cabane, Forum Films
(Riviére-du-Nord)

Photoshoot Aubainerie, Marcel Productions
(Pays-d’en-Haut)

Photoshoot (Laurentides)

Plan B, KOTV (Mirabel et Deux-Montagnes)
Projet de danse, Casadel Films (Laurentides)
Publicité CanAm Spyder, Roméo & fils (Deux-
Montagnes)

Publicité Energie verte, BLBVD productions (Deux-
Montagnes)

Publicité Hyba, Marcel Production (Pays-d’en-Haut)
Publicité Le Lait, Cinélande (Mirabel)

Publicité Vidéotron, Coolab (Laurentides)

Sans relache, KOTV (Riviére-du-Nord)

Simulation, Volturi Productions (Pays-d’en-Haut)
Single All the Way, Muse et Netflix (Laurentides)
Sweet as Maple Syrup, Incendo (Deux-Montagnes)
Syndréme E, TF1 (Deux-Montagnes)

The Republic of Sarah, CW/Sony (Thérése-De
Blainville)

Three Pines, Amazon (Deux-Montagnes)

Tous pour un chalet, Zone 3 (Pays-d’en-Haut)
Trace ta route, Radio-Canada (Laurentides)
Tumulte, Philippe Goulet

Un été comme ca, Métafilms (Riviere-du-Nord,
Pays-d’en-Haut et Laurentides)

Vidéoclip Kelly Krow, Agence Elliot (Laurentides)
Vidéoclip Le Couleur, Casadel Films (Riviére-du-
Nord)

Vidéoclip, La 115e (Riviére-du-Nord)

Vidéoclip, Prophet Productions (Deux-Montagnes)
Viking, Micro_scope (Argenteuil)
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REPRESENTATION ET
PARTENARIAT*

Festivals et marchés T

} S
I —
J

= Rendez-vous Québec Cinéma, avril 2021 A :’i
» Festival de court-métrage Regard®, juin 2021 §

= Festival de Cannes, juin 2021

» Frontieres@Fantasia*, juillet 2021

» Festival de film international de Toronto (TIFF), septembre 2021
= Festival du Nouveau Cinéma, octobre 2021 ;. g ® | B Y, e 1_, gseed
- MIPCOM, octobre 2021 4l : b e Rl URENT‘DES i S e
= American Film Market, novembre 2021 ' A s Al e

=  FOCUS*, décembre 2021

- Festival Pleins Ecrans*, janvier 2022
= Prime Time Ottawa, février 2022

= Séries Mania, mars 2022

» Festival de court-métrage Regard*, mars 2022 | EN PRESENTIEL

FESTIVAL
DU NOUVEAU
MARCHE DU FILM QUEEEC CINEMA CINEMA
|

FESTIVAL DE CANNES

@

PRIME-I
m PR'ME FOCUS AU SAGUENAY

: PLEIN'S
AIFM ECRAN'S. Frontieres M SMEAR|!|E|IS\

FESTIVAL DE CINEMA SUR FACEBOOK




REPRESENTATION

Comités

Comité Live-Action du BCTQ
Comité des Bureaux régionaux de la province de Québec

Regroupement des Bureaux de cinéma et de télévision du Canada (QFTC)
Comité reléve du FCTMN

Bureau du cinéma

Montréal &2 &%Bzé ‘BEAM & T e

BUREAU ESTRIEN DE L'AUDIOVISUEL ET DU MULTIMEDIA ¢ EPNBEFGE [I:]]LEj SAG“[NAY

DIVISION DE PROMOTION SAGUENAY 2~

FEMMES DU CINEMA g
T ey CANADIAN | BUREAUX BUREAU DU CINEMA ET DE

FILM & TELEVISION CINEMA & TELEVISION

ET DES MEDIAS NUMERIQUES COMMISSIONS | DU CANADA LA TELEVISION DU QUEBEC

HONTREAL




Tournées de familiarisation en réalité virtuelle

Pour une deuxieme année consécutive, le BCTQ a organisé 3
tournées de familiarisation virtuelles ayant pour cible une douzaine
de studios et producteurs indépendants américains. L'an dernier,
Film Laurentides avait participé a la création de cette expérience de
réalité virtuelle immersive produite par le BCTQ et réalisée par
UNLTD. Présenté pour faire découvrir les nombreux atouts du
Québec, incluant crédits d'impo6t, studios, animation, effets visuels et
services de postproduction, le montage incluait quelques lieux de
tournage, dont un situé dans les Laurentides.

Devant le succes de cette nouvelle initiative, Film Laurentides a cette
année réalisé et produit une nouvelle capsule de 5 minutes
100% Laurentides. En parfaite complémentarité, notre expérience
immersive s'ajoute a celle du BCTQ et met en lumiére une vingtaine
de lieux de tournage.

PROMOTION

‘IE]? e

=] (e STUDIOS LEGENDARY UTI\EIIL\EI\I/Eg%ﬁL

TELEVISION

\III!IIIIHI Sy

SONY BT RE

Vs
%lsNEP Hw ﬂlu”l\{l”I[Tsllpuu S [
Television Studios
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‘ ' umcMh Jirecoivent ~ .
W‘t{mrnﬁgeﬁtq@_atoutl nt dans ccomphssement de la missions
de Film Laurentides. Initiative lancée en avril 2020, I'objectif con5|ste Ft

faciliter le travail des intervenants municipaux, favoriser l'accueil des

— : ~équipes de tournage tout en préservant bien sir la qualité de vie des
-— : ' o ~ citoyens et commercants. Dans sa démarche, Film Laurentides a ciblé les
meilleures pratiques et de propose un outil de travail qui assure

homogénéité et flexibilité. Les 7 MRC des Laurentides et la ville de

Mirabel ont été rencontrées entre avril 2021 et mars 2022.

Le guide de t'ou'rinage\ et formulaire ont été adoptés par une dizaine de
municipalités. ‘Le site internet de la V|IIe de Mirabel est un bel exemple de

s ? - cet accompllssent
= \ e a'l a % 7- 3 / = : - ~ - X -

R S e A KR o S e i > Exemple

R A ¢ : 7/
32N , B y, ’ - N ) \

e g Film Laurentides | Bilan-2021-2022


https://mirabel.ca/tournage

PLANIFICATION
STRATEGIQUE

Arrivé & maturité et désireux de maintenir son avantage
concurrentiel, Film Laurentides a complété en janvier 2022 un
exercice de planification stratégique qui définit les axes
stratégiques sur lesquels il entend travailler au cours des 3
prochaines années.

Le plan d'action qui en découle présente les actions a
entreprendre et I'échéancier de réalisation pour promouvoir,
accompagner et stimuler de développement. Film Laurentides a
travaillé avec monsieur Yuani Fragata, consultant chez Point
Ligne Plan.




® P wtoes  PLAN STRATEGIQUE 2021-2025

Mission Vision

Promouvoir la région des Laurentides, Faire des Laurentides une destination
accompagner les équipes de tournage et stimuler aussi connue pour les tournages que
le développement régional. pour le tourisme.

Valeurs Parties prenantes

» Clients
» Producteurs
» Reéalisateurs
» Directeurs, assistants,
recherchistes des lieux de
tournage
» Professionnels de I'industrie
» Municipalités et MRC

¥

Propriétaires
Bailleurs de fonds
Partenaires de I'industrie
» Associations
professionnelles
» Syndicats
Fournisseurs de services

» Enthousiasme

Transparence et honnétete
Créativité et inspiration
Rigueur

Collaboration et engagement

Réactivité et proactivité
Rayonnement et identité regionale
Relations humaines

Qualité du service personnalisé
Expertise terrain

¥

¥ r *r v ¥
¥

"
[
"
-

¥

Objectifs 2025 Cibles 2025

Perenniser I'organisme 25+ tournages d’envergure (10 jours et plus) + 25 petits

Développer un projet structurant
. Passer moins de temps sur les petits tournages
Attirer plus de tournages P P 9

Augmenter le financement prive Fonds d’investissement qui

Contrer la perception de dualité de commence a débourser
la part des directeurs de lieux
Impliquer davantage Tourisme Laurentides Positionner la region au premier rang

. o our les tournages en région
Accompagner la mise en place d'une initiative regionale - = =

axee sur le développement d’un pole de production .
= - - Etablissement d’une entreprise structurante

Demeurer une priorité régionale pour les instances de production audiovisuelle ou numérique
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PLAN STRATEGIQUE 2021-2025

Objectifs stratégiques

1. Agir comme catalyseur pour accélérer le développement économique de la région des Laurentides.

2. Contribuer activement au développement culturel des Laurentides et du Québec.

égiques

I 4

Axes strat

Promouvoir la région aupres des
decideurs de I'industrie et du grand
public.

Défendre I'importance de I'industrie
comme outil d’enrichissement et de
promotion de la region.

Positionner I'organisme comme un
acteur incontournable du
développement économique de la
region et de la production
audiovisuelle et numérique.

Déployer tous les efforts pour répondre
aux besoins de nos clients et accueillir
leurs productions comme seuls les
Laurentides savent le faire.

Travailler avec nos partenaires pour
s'assurer que leurs intéréts sont
représentés et défendus, tout en

répondant aux besoins des tournages.

Soutenir la mise en place de

nouvelles initiatives et de nouveaux

incitatifs fiscaux regionaux.

Créer un environnement favorable au

développement de I'industrie
audiovisuelle dans la région.

Stimuler

Promouvoir

A. Effectuer un recensement des
entreprises existant dans la région.

B. Effectuer un recensement des
techniciens habitant dans la région.

C. Creer une outil de mesure des
retombées économiques

D. Créer un programme de
présentation d’avant-premiéres.

E. Déployer un programme d’achats médias
pour faire la promotion de I'organisme.

F. Créer un collogue de la
production régionale.

G. Implanter un CRM.

Accompagner

A. Créer un bottin de services
disponibles dans la région.

B. Finalizer et déployer un formulaire et
guide de tournage homogéne.

C. Créer un guide de cohabitation
productions-citoyens.

D. Produire une grille tarifaire
a I'intention des propriétaires.

A. Mettre en place un fonds
d'investissement visant a
soutenir les production désirant
tourner dans les Laurentides.

B. Appuyer les représentations auprés
du gouvernement afin d’implanter
un programme de crédits d'impot

pour le tournage en région.

C. Contribuer a la création d’un péle de
production régional en attirant des
entrepreneurs et des entreprises.

uonoe,p ue|d



Capsule promotionnelle | Bande-annonce | Réseaux sociaux | Infolettres et communiqués | Membership
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DENIS PAQUETTE
DIRECTEUR DES LIEUX DE TOURNAGE

ACADEMIE BUREAU DU CINEMA ET DE

CANADIENNE DU CINEMA ET DE LA TELEVISION LA TELEVISIUN DU DUEBEE

HONTREAL

2
IDES au services des PRODUCTEURS  depuis 25 ans .
REALISATEURS

DIRECTEURS DES LIEUX DE TOURNAGE a I a
.
alliance

des femmes des
Wexei! industries créatives

.. ANy Quicou
PRODUCTEUR COOP YIDED

Film Laurentides | Bilan 2021-2022


https://vimeo.com/685991623/a83e00a006
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